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/-KROKOVY NAVOD,
JAK PRODAVAT VE

STORIES

# Jak proddavat v Instagram Stories bez tlaku a s max

efektivitou

imdlni

SITEPROSALONY.CZ



Predstav si, ze se rdno probudi§, podivas se na mobil a vidis
n&kolik objedndvek na produkty, které nabizi§ ve svém salonu. Bez
toho, ze bys musela nékomu volat nebo ho ptemlouvat.
® Chce$ mit staly ptijem i kdyz ti klientky od¥ikaji termin?
#® Chces, aby si zakaznice kupovaly produkty samy, aniz bys jim
musela pofdd néco nabizet?

Reseni je jednoduché: Zaéni proddvat chytie pres Instagram

Stories!
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l’ch £S 7 JEDNODUCHYCH KROKU, JAK:

1. UDELAT STORIES TAK, ABY JE LIDE
SLEDOVALI A REAGOVALI NA NE

2./ PRIROZENE PRODAT PRODUKT, ANIZ
BYS PUSOBILA JAKO “OTRAVNY

PRODEJCE”
3. NA INSTAGRAMU VYTVORIT POCIT, ZE

TVUJ PRODUKT JE NECO, CO ZAKAZNICE
NUTNE POTREBUJI!

# A NEJLEPSI NA TOM JE, ZE TI STACI 10
MINUT DENNE A NEPOTREBUJES ANI STOVKY

SLEDUJICICH.



VIDEO
PRUVODCE

JAK NA PRODEINI STORIES PRAKTICKY



ODKAZ NA VIDEO

& VIDEO NAVOD: JAK PRODAVAT
PRODUKTY PRES INSTAGRAM
STORIES

V tomhle videu ti krok za krokem
ukazu p¥imo v telefonu, jak
proddvat produkty pfes Instagram
Stories. Nemusi$ nic slozité hledat
ani zkoudet metodou pokus-omyl -
véechno ti prakticky predvedu,
abys to mohla rovnou vyzkouget
sama.

Moznd uz jsi nékdy zkousela
proddvat ve Stories, ale
nefungovalo to tak, jak sis
ptedstavovala. Moznd ti lidé
neodepisovali, neklikali na odkazy,
nebo jsi vibec nevédéla, co vlastné
do Stories davat, aby to nebylo jen
o proddvani.

A presné s tim ti pom0zu. V tomhle
videu uvidi§ na vlastni o&i, jak tvofit
Stories, které budou bavit a zdroven
proddvat.

Ukd&zu ti presn&, co kam kliknout, jak
ptidat anketu, otdzku nebo odkaz, aby
tvoje Stories mély co nejvétéi dosah.
Nau&i se, jak ptirozen& zapojit
interaktivni prvky, aby se zdkaznice
samy ozyvaly a mély pocit, ze s tebou
vedou rozhovor.

Uvidi§, jak ukézat produkt tak, aby
se nezddlo, Ze néco ,tladis’, ale aby Si
ho zdkaznice chtély koupit samy.
Zjisti§, jok prodejni Stories
poskladat tak, aby nendsilng vedly k
nékupu a zdkaznice védéla, co m&
udélat ddl.

% Pust si video a sleduj, jak to
udélat pfimo v telefonu. Kdysi si to
zkusi$ hned po mné, vvidis, ie je to
vlastné Gplné jednoduché.

LJ Po shlédnuti videa pokraguj ddal v privodci, kde najde$ dalsi konkrétni
tipy, scéndre a praktické ukazky, které ti pomohou nauéit prodavat ve

Stories pfirozené a efektivné. #


https://drive.google.com/file/d/1_xyhtUDBkH8twzGgMyIY3yi65lNNsHjr/view?usp=sharing
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PROC PRAVE
INSTAGRAM
STORIES?

PRODEJE PATRI DO STORIES
o




jsou kli¢em k
oroduktd”?

Stories nejsou jen hezké fotky a
videa - jsou to tvé nejlepsi
prodejni pomocniky!

_ Jakto?

Lidé, ktefi sleduji tvoje Stories,
uz t& znaji. Nemusis jim vysvétlovat,
kdo jsi.

Vytvaiig dovéru. Kdyz té
z&kaznice vidi pravidelng, citi, ze
t& ,znqji”, a snadné&ji nakoupl.

M0ze$ je zapojit. Lidé milujf

ankety, otazky a reakce  &im vic

interakef, tim v&t&i $ance na prode;.

Nejsou trvalé. Stories zmizi za
24 hodin  vytvdii pocit, ze musf
jednat hned!

» Kdyi proddvd§ jenv salonu,
vydé&lavds jen tehdy, kdyz mas klientky.
» Kdyi proddvd§ i online, vydé|dvc’1§

kdykoliv - klidn& i v noci.

oy Piklad:
Majitelka salonu chce prodavat
vlasovou kosmetiku.

SPATNE: ,Tady je $ampon na rist
vlaso, napiste mi, pokud ho chcete.” X
SPRAVNE: ,Md$ pocit, ze ti vlasy
nerostou? Zkus tenhle trik! (video s

aplikaci §amponu)”

Z&kaznice pochopi, prog ho
potfebuje, a bude ho chtit.

Lidé si musi fict: ,Tohle presné
potfebujil’, ne ,Zase né&co prodava.’

# Nejde o to, pofad jen prodavat.

KdyzZ budes jen ukazovat produkty se slo

.Kupte si tohle”, lidi si feknou ,Dalsi

reklama” a ptekliknou dal.



@ Dolezité principy:

e Oslov rozné typy zdkaznic: Nékteré potFeijl’ fctkta,jiné emoce, dalii
inspiraci.

e Mluv jejich jazykem: Pokud proddavds kosmetiku do salonu, Fikej ,Toto
je must-have pro kazdou kosmetigku.”

« Vytvdrej piibéhy, se kterymi se zakaznice ztotozni: ,Moje klientka Jana
tikala, Ze vz nevédéla, co s ldmavymi nehty...”

Cil: Zakaznice musi vnimat, ze jsi expertka a ze tvij produkt je ptesné
to, co jim chybi.

Nejdilezitéjsi pravidlo:
Lidé nekupuji produkt - kupuji feseni svého
problému.
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7-krokovy
framework pro
prodejni stories

i} HOOK - Pfitéhni pozornost

,Mysli§ si, ze $ampon ti pomize na
vypaddvani vlasd? Omyl!”

,Kolik penéz ro&né& vyhodi§ za ¥patnou
kosmetiku? Spoéitala jsem to!”

F1 IDENTIFIKACE - Popi$ problém klientky
,Znd§ ten pocit, kdy si koupi¥ drahy krém,
ale plet se ti stejné loupe?”

E] EDUKACE - Ukaz reseni
,Dé&l&s tyto chyby p#i odli¢ovani? Cislo 3
ni¢i plet nejvic!”

3 SOCIAL PROOF - Recenze klientek
,Podivej, co mi dnes napsala klientkal!

<’ (screenshot)

B NAMITKY - Odstrai obavy klientek
Myslig, Ze sérum proti vraskdam

1"

nefunguje? Podivej se na tyhle vysledky!

A NABIDKA - Jak prodat pfirozené
,Dnes mam jen 3 kusy, kdo chce?”

CTA - Vyzva k akei
,Napi§ mi do DM Mdm zdjem’ a poslu ti
detaily!”



Pojd'me vic do
detaild

HOOK - Pfitdhni pozornost

Zagni nécim, co zaujme na prvni
oohled.

Otdzka, $okujici fakt, b&zna
situace ze zivota tvych klientek.

# PRIKLADY HOOKU:

,Mysli& si, ze $ampon ti pomidze
na vypaddavdni vlasi? Omyl!”

Kolik penéz ro&né vyhodi§ za
§patnou kosmetiku? Spoéitala jsem
tol”

,Kdo chce mit krdsné nehty i bez

drahé manikdry? Podivej na tenhle
trik!”

IDENTIFIKACE - Popis$ problém

Lidé kupuji produkty, které jim tesi
n&jaky problém. Pomoz jim ten
problém najit!

# PRIKLADY:

,Znds ten pocit, kdy si koupi¥
drahy krém, ale plet se ti stejné
loupe?”

,Nesndii§, kdyz se ti rténka
rozmazdvd hned po ranni kaveé?”

,Md&% pocit, ze tvoje vlasy nikdy
nebudou mit objem, i kdyz pouzivas
milion produktd?”

Z&kaznice se v tom najdou a
budou chtit tegeni!

TENTO POSTUP
TI ZAJISTi, ZE LIDI
TVO3JE STORIES
NEJEN UVIDI, ALE
TAKE ZE SI
OBJEDNAJI!



EDUKACE - Ukaz reseni

Vysvétli klientkam, pro& jejich problém
vznikd a co s tim mohou délat.
& Naug zdkaznice né&co nového
Jak produkt sprévné pouzivat
Jaké chyby délaji lidé pti pédi o
plet /vlasy /nehty
Jak vybrat spravny produkt podle typu
pleti

# PRIKLADY:
,Pro¢ ti nefunguje oby&ejny §ampon na rost
vlasd? Protoze netedi pFiginu! Tento obsahuje...”
,Nehty se l[dmou, protoze jim chybi vyziva. Tohle
sérum jim dodd presné to, co potrebujil”

& TIP: Nato& video, kde produkt ukazes v akei.

SOCIAL PROOF - Recenze a zpétnd vazba
# Klientky chté&ji vidét, ze produkt uz nékomu pomohl!

Sdilej zpravy od zé&kaznic:

,Podivej, co mi dnes napsala jedna klientka!” (screenshot s
pochvalou)
Udélej PRED vs. PO:

,Nehty po mé&sici s timto olejickem - rozdil je obrovsky!”
Bali§ objednavky? Natoé to!

,Dnes posilam 6 bali¢ki klientkam! Kdo chce taky?”

NAMITKY - Odstraii obavy klientky
Klienkty maji otazky. Odpovéz jim!

# CASTE NAMITKY:

? ,Nevim, jestli mi to pomoze...” ,Podivej na vysledky mych
klientek!”

? ,Je todrahé..”  Vyzkoudej mini baleni, at vi§, ze to funguje!”

? Nechci ¢ekat dlouho na dorugenti...” ,,Objedndvky odesilam
kazdy den!”

? ,Jetodrahé..” ,Vydrzi 3x déle nez b&zny produkt!”

? ,Nevim, jestli mi to pomoze...” 90 % zdkaznic vidi rozdil uz za 7

dnil”



et

® CHCES
PRODAVAT
PRIROZENE A
EFEKTIVNE?

NEJDE JEN O TO,

UKAZAT PRODUKT.

MUSIS TVORIT
OBSAH, KTERY
ZAKAZNICI
VTAHNE.

NABIDKA - Jak prodavat
prirozené

Ted uz vi, ze produkt potiebuiji.
Rekni jim, jak ho koupit!

,Chcet to taky vyzkouget? Napi
mi do zprév ,Chci’ a podlu ti info!”
,Klikni na odkaz a objedne;j si
svij baligek jesté dnes!”

,Dnes mdm jen 5 ks, kdo je chce”
,Dnes sleva -20 %, napig mi a
poslu odkaz!”

@ Cil: Netikej jen Kupte si tohle,
ale vytvof pottebu a vyvolej FOMO
(strach z promegkani).

CTA - Vyzva k akei

Lidé potiebuji jasné fict, co maji
udélat!

,Napi§ mi do zprdv ,Mdm zdjem’
a poélu ti detaily!”

,Klikni na odkaz a objedne;j si
svij baligek!”

,Kterd rténka se ti libi vic? Hlasuj
v anket&!”

@ Cim jasné&jsi vyzva, tim vic reaket.

® Mas pocit, ie kdyi budes
mluvit kaidy den o produktech,

budes$ otravna?

Nemusi$ pofad Fikat ,Kup si
tohle”! Staéi pouiivat chytry
obsah, ktery vede k prodeji

pfirozené.
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® JAK ZVYSIT DOSAH?

DOSAH = KOLIK LIDi UVIDIi TVE STORIES.
CiM vYSSi, TiM vic PRODEJU!

INTERAKCE (Zapoj klientky)
Y1 Anketa (,Co té& trapi vic?
@ Akné @ Suchd plet”)
Otdzky (,Jaky je tvij nejvétsi
beauty problém?”)
2 Kvizy (,Zjisti, jaky typ vlasé mas!”)

@ Cil: Cim vice lidi klikne, tim vice
jich Instagram ukaze dali Stories =
VICE PRODEJU!

Nezvefejiiuj viechny Stories
najednou - mezi kazdou nech 1-2
hodiny pauzu

Neboj se pfidat chybi¢ku - lidi
radi opravuji (,Vidi§ chybu na
obrazku? Napig mi do zprav!”)

Pravidelné é&isti sledujici — pokud
t& sleduji ,mrtvé G&ty”, Instagram
méze snizit dosah

PRIBEHY (Storytelling)
¥l Sdilej vlastni zkugenost
(,Vyzkougela jsem desitky gampong,
ale tenhle kone&né& funguje!”)
¥J Ukaz proménu zdkaznice
(,Markéta pfitla s oslabenymi vlasy,
ted’ md krdsné husté diky této
péci.”)
¥l Ptidej autentickou fotku nebo
video
¥l Case study - na zadatky, jak to
probihalo, jaky je vysledek
4 Nezapomen, Ze emoce
proddvaji

@ Priklad Stories:

Vzdycky jsem méla problém s
mastnou pleti... ale objevila jsem
tohle!” (ukaze¥ produkt v akei)



FOMO - VYTVOR POCIT NALEHAVOSTI

14
.

»,Mam posledni 3 kusy
,Litra zdraiujeme, chces jesté starou cenu?”
,Dnes do pulnoci sleva - napi$ mi ,CHCI' do zprav!”

# Lidé radi nakupuji, kdyi maji pocit, Ze nesmi propasnout $anci.

Jak prodavat produkty ve Stories kaidy den a nestat v
telefonu
Mluv o produktech ve Stories kazdy den - ale pokazdé jinak!

Pouzivej rizné formaty, aby se lidé nenudili.
Vytvor systém, diky kterému zdkaznice pravidelné reagujt.

# Kdyz se tohoto budes$ driet, Stories ti zaberou jen
10 minut denné a pfitom ti budou pravidelné pfinéset
objednéavky tvych produktd.
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SCENAR: PRODEJ ANTI-AGING KREMU

i} HOOK - Pfitahni pozornost

&8 Fotka Zeny, kterd si proh||'i|' vrdsky v zrcadle.
~ Text: ,Zkousis jeden krém za druh)’lm, ale
vrésky nemizi?”

& Nebo kratké video, kde zena tika:
~ Pouzivas drahé krémy, ale plet se stejné
mé&ni? M&m pro tebe odpovéd.”

B3 IDENTIFIKACE - Popis problém

&8 Video nebo fotka krému na po|iéce + text:
~ Kolik pené&z vz jsi utratila za krémy, které nic
neudélaly?”

8 Fotka zeny, kterd si davd krém a vidi, ze
vrésky jsou stdle stejné.

~ ,Neni to tvoje chyba - jen vétiina krémg
nefunguje spravng.”

& Anketa:
@ ,Ano, stdle hleddm ten pravy!”
® ,Ne, vz jsem to vzdala.”

E] EDUKACE - Ukaz feseni

@ Infografika: ,Jak starne plet?”
~ ,0d 25 let se produkce kolagenu snizuje -
proto se tvofi vrdsky.”

&8 Srovndni b&zného krému vs. aktivnich slozek v
anti-aging krému.

~ Vétgina krémd hydratuje jen povrch. Ale co
kdyby pronikl hloub&ji a opravdu pomohl?”

@ Video aplikace produktu na plet.

~ ,Diky obsahu [0&innd latka] tento krém
pronikd az do hlubokych vrstev pokozky.”

] SOCIAL PROOF - Recenze

8 Screenshot zpravy od klientky:

= ,,Nikdy bych nevéfila, ze po mésici pouzivani
uvidim rozdill Moje plet je pevné&jii.”

W@ PRED a PO - fotka z&kaznice po 30 dnech
pouzivani.

~ Viditeln& redukce vrasek za 4 tydny - bez
botoxu!”

@ Video baleni objednavek + text:

~ ,Z4&soby se rychle ten&il Dnes posilam dalsich
8 balicks.”

B NAMITKY - Odstrai obavy

# 1. Uz jsem zkousela tolik produktﬁ, Ze neveéfim
nicemu.”

@ Fotka certifikatu kvality nebo testovant.

~ ,Rozumim ti! Proto m&me tisice spokojenych
zdkaznic a 30denn( garanci vrdceni penéz.”

® 2. Je todrahé..”

8 Porovndni ceny krému vs. injek&niho ogetten.
~ ,Cena jednoho baleni vyjde na 20 K& denné& -
za to si dneska ani nedds kavu!”

# 3. Nevim, jestli se hodi pro mij typ pleti.”

@ Fotka produktu + seznam vhodnych typt pleti.
~ ,Tento krém je dermatologicky testovany a
vhodny pro viechny typy pleti.”

3 NABIDKA - Jak prodat pfirozené

@ Video, jak se krém nandsi na plet.

~ ,Chces vidét rozdil na vlastni kozi? Ted'je
idedlni ¢as zagit!”

i@ Fotka produktu s darkem (napt. vzorek séra
zdarma).

~ ,Dnes akce: ke kazdému baleni dostanes mini
sérum zdarmal! T*

@ Fotka skladovych zasob.

~ Poslednich 15 kust skladem - doobjednani
bude az za mé&sic!”

CTA - Vyzva k akei

8 Anketa: ,Chces vyzkouget?”

@ Ano, napié mi do DM @ Moznd pozds;ji
8 Textova vyzva:

~ ,Napi§ mi ,CHCI' do zprdv a pom0zu ti s
objednavkou
@ Odkaz na objednavku:

2 Klikni na odkaz v profi|u a zajisti si svij krém

|II

za thodnou cenu!”

Tento scénaf mizes snadno upravit a pouiit

pro jakykoliv dalsi produkt.



s SCENAR: PRODEJ SAMPONU NA RUST VLASU

i} HOOK - Pfitéhni pozornost

&8 Varianta 1: Fotka Fl’deCh vlast s textem:

~ Kazdé réano hroza - daléi hromada vlaso v
kartdgi... Znds to?”

@ Varianta 2: Video zeny, kterd si sah& do vlasd
a zdstavaji ji v ruce.

~ ,Mysli§ si, 7e $ampon ti pomdze na
vypadavani vlast? Omyl!”

@@ Varianta 3: Hreben s vytrzenymi vlasy na
dlani.

Z S kazdym &esanim méné vlasd na hlavé a vic
na podlaze...”

B3 IDENTIFIKACE - Popis problém zédkaznice

@ Varianta 1: Selfie zeny, kterd si zkousi udélat
culik, ale vlasy jsou ridké.

Z Nlasy d¥iv husté asilné... a ted? Ani culik
neudélam.”

& Varianta 2: Anketa:

~ ,Taky ti padaji viasy ?”

@ Ano, potad! @ Jen trochy, ale bojim se, ze to
bude horsi.

@@ Varianta 3: Screenshot zpravy od zd&kaznice:
~ ,Nevim, co se d&je, ale padaji mi vlasy vic nez

kdy dFiv!”

E] EDUKACE - Ukaz feseni

&d Varianta 1: Infografika ,Pro¢ v|asy
vypaddvaji?”

~ ,Nejde jen o genetiku - ale o spravnou vyzivu
pro vlasové kofinky!”

@ Varianta 2: Porovndni bézného amponu vs.
tvého §amponu na rost vlaso.

~ Vétiina samponl myje jen povrch - tento
pUsobi uvnitt viasové pokozky.”

@ Varianta 3: Video, kde produkt ukazujes a
vysvétluje slozent.

~ ,Obsahuje [0&innd latka], kterd stimuluje
vlasové folikuly a zastavuje vypaddvani.”

] SOCIAL PROOF - Recenze

@ Varianta 1: Screenshot zprdvy od zdkaznice:
~ ,Po dvou tydnech pouzivani vidim nové vlasky
- neuvétitelng!”

i@ Varianta 2: Fotka PRED a PO - rozdil po
mésici pouzivdni.

~ Petra nevéfila, 7e néco pomize... A ted”?
Podivej na jeji vlasy!”

@ Varianta 3: Video baleni objednavek.

~ Kazdy den posilam desitky bali¢kd - kdo
chce taky?”

B NAMITKY - Odstrai obavy

# U7 jsem zkusila véechno a nic mi nepomohlo.”
8 Fotka dermatologického testu.

-~ ,Tento $ampon prosel klinickym testovénim -
0cinnost potvrzena.”

# Bojim se, ze mi vlasy zmasti.”

8 Fotka textury $amponu.

~ ,Mé& lehké slozenti, které NEzatézuje vlasy ani
mastnou pokozku.”

3 NABIDKA - Jak prodat pfirozené

@ Varianta 1: Video aplikace $amponu + text:
~ ,Chces zkusit? Uz po 7 dnech uvidi§ prvni
vysledky!”

@ Varianta 2: Fotka bali¢ku $amponu + sérum
jako darek.

~ ,Dnes akcei ke kazdé objedndvce dostanes
mini sérum zdarma!”

@ Varianta 3: Fotka skladowych-zasobs:

~ ,Zbyva poslednich 10 kusd! Objednej jeste
dnes.” '

CTA - Vyzva k akci

i@ Varianta 1: Anketa:

~ ,Chces vyzkouget?”

® Ano, napié mi @ Moznd pozdsji

&8 Varianta 2: Textovd vyzva:

~ ,Napi§ mi VLASY’ do zprdv a podlu ti odkaz!”
@ Varianta 3: Odkaz na objednévku:

~ Klikni na odkaz v profi|u a zajisti si svij
§ampon jeité dnes!”

Ted' mas podrobny scéndaf, ktery mozes
snadno upravit pro jakykoliv produkt!



. SCENAR: PRODEJ OLEJE NA POSILENIi NEHTU

i} HOOK - Pfitahni pozornost

@ Varianta 1: Fotka ldmavych nehto.
~ ,DA&s si prdci s manikirou... a druhy den se ti
nehet zlomi?!”

@ Varianta 2: Video, jak si zena nalakuje nehty,
ale hned se ji jeden ulomi.
~ Tolik pé&e a stejné se ldamou... Frustrujici, ze?"

& Varianta 3: Anketa:
~ ,Taky se ti potdad ldmou nehty?”
@ Ano, poidd! @ Naitésti ne, ale chci je siln&jii.

E1 IDENTIFIKACE - Popis problém

@ Varianta 1: Screenshot zprdvy od klientky:
~ ,Moje nehty se pordd tiepi, uz fakt nevim, co
s tim..."

@ Varianta 2: Fotka rozdilu mezi pevnym a
tiepicim se nehtem.

~ Nehty potiebuji vyzivu - jinak budou vzdycky
slabé.”

@ Varianta 3: Video aplikace oleji¢ku na nehty.
~ ,Tahle pé&e zabere jen 10 sekund denné&!”

E] EDUKACE - Ukai feseni

@@ Varianta 1: Infografika s hlavnimi pfiginami
lamavosti nehtd.

~ ,Co tvym nehtdm chybi? V&pnik? Keratin?
Biotin?”

@ Varianta 2: Video, kde ukazujes olejigek a
vysvétlujes jeho G&inky.

~ ,Tento oleji¢ek obsahuje [v&inné latky], které
nehty zpevni zevnitt.”

@ Varianta 3: Srovndni b&zné nehtové péce vs.
aktivni vyzivy olejem.

~ ,Nesta&i lakovat - nehty potrebuji
opravdovou vyzivu.”

] SOCIAL PROOF - Recenze

&8 Varianta 1: Fotka PRED a PO - rozdil po 3
tydnech pouzivani.

~ Tereza byla zoufald - ted' vz vi, jak na pevné
nehty!”

&8 Varianta 2: Screenshot zprdvy od |<|ient|<y:
~ Nikdy bych nevé&tila, ze mi pomize olej! Ale
moje nehty se neldmou!”

@ Varianta 3: Video baleni objednavek.
-/ ,Dnes odesilam 12 bali¢kd - kdo chce taky?”

H NAMITKY - Odstraii obavy

# Bude mastny a nepfijemny na rukou?”
@ Fotka textury oleji&ku.
~ ,Rychle se vstitebavd, zadny mastny film!”

# Nevim, jestli mi to pomoze...”
@ Srovndni zékaznic PRED a PO.
7,90 % zen vidi rozdil uz za 10 dnil”

# Je to drahé..”

@ Porovndni ceny oleji¢ku vs. nehtového studia.
~ ,Cena jednoho baleni vyjde na 3 K& denné& -
levné&jéi nez nova manikdral”

A NABIDKA - Jak prodat pfirozené

@ Varianta 1: Fotka produktu s darkem (napt.
mini pilnik zdarma).
- ,Dnes akce: ke kazdé objedndvce mini pilnik

jako darek!” T

@ Varianta 2: Video aplikace oleje na nehty.
Z ,Stagi par kapek denné a tvé nehty budou
pevné jako nikdy!”

@ Varianta 3: Fotka poslednich kust skladem.
~ ,Md&me jen 7 kusd - doobjedndani az za mésic

|u

CTA - Vyzva k akei

& Varianta 1: Anketa:
~ ,Chces taky pevné nehty?”
@ Ano, napis mi @ Jesté nevim

&8 Varianta 2: Textovd vyzva:
~ ,Napi§ mi do zprav NEHTY' a poéru ti detaily!”

@ Varianta 3: Odkaz na objedndvku: 1+ =
~ Klikni na odkaz v profi|u a objednej si sv0j
olejicek jesté dnes!”

Tento scénar mizes pouiit i na jinou péci o
nehty!



i SCENAR: PRODEJ DLOUHOTRVAJICi RTENKY

i} HOOK - Pfitahni pozornost

@ Varianta 1: Fotka otisku rt&nky na kévovém
hrnicku.

7 ,Znd&s ten pocit, kdyz si d&s kafe a rténka je
fug?

@ Varianta 2: Video zeny, kterd si rt&nku nanese
rdno a vecer ji stale ma.
~ ,Cely den bez opravovéni? Ano, je to mozné!”

@@ Varianta 3: Jak na nandgent rténky.
< Ktery odstin si dnes vyberu? Pomozte mi

'Il

rozhodnout

E1 IDENTIFIKACE - Popi$ problém

&8 Varianta 1: Screenshot zprdvy od klientky:
7 ,Koneé&né rténka, kterd mi vydrzi i po obé&dé!
De&kuju!”

&8 Varianta 2: Fotka rto PRED a PO b&zném jidle
(b&znd rté&nka vs. dlovhotrvajici rténka).

~ ,Tahle rt&nka prezije i tfi kdvy a obéd - bez
jediné opravy!”

& Varianta 3: Anketa:
7 ,Jak &asto si opravujes rténku b&hem dne?”
@ Kazdé dvé hodiny! @ Jen réno a veger.

E] EDUKACE - Ukai feseni

@ Varianta 1: Infografika - rozdil mezi béznou
rt&nkou a dlouhotrvajici.

7 Vétéina rtének obsahuje vosky, které se
setfou... Tahle se vpije do rtd a drzil”

&8 Varianta 2: Video s testem — Zena si nanese
rténku, utfe ubrouskem, a nic se nestane.

7 ,Polibky, jidlo, piti - tahle rt&nka drzi jako
pribita

|II

@ Varianta 3: Fotka rtének v roznych odstinech
+ otdzka.
7 ,Jaky odstin bys nosila kazdy den? Napi§ mi
do zprav!”

] SOCIAL PROOF - Recenze

@ Varianta 1: Screenshot zprdvy od klientky:
~ ,Rano jsem ji nanesla a ve&er byla porad
dokonala! wow!”

@@ Varianta 2: PRED a PO - rténka po celém dni
vs. po 2 hodinéch u b&zné rténky.
+ ,Rozdil je jasny, ze?”

@ Varianta 3: Video s balenim objednavek.
~ ,Dnes posilam 20 bali¢kd - chce¥ taky?”

H NAMITKY - Odstraii obavy

# Bude rty vysusovat?”

@ Fotka slozenf rt&nky s hydratagnimi latkami.

7 ,Obsahuje [slozka], kterd hydratuje rty po cely
den.”

# Je to neptijemné na rtech?”
&8 Lehké nandseni - lehkda textura.
7 ,Ultra lehkg, na rtech ji ani necitis

'Il

# Nevim, ktery odstin mi bude sluget...”
@ Swatche rtének na roznych ténech pleti.
~ ,Napig mi fotku a pomdzu ti vybrat idedlni

|II

barvu

A NABIDKA - Jak prodat pfirozené

@ Varianta 1: Fotka s akef (napt. 2+1 zdarma).
~/ ,Dnes akce: Kup 2 rténky a tfeti dostanes
zdarma!” T

@ Varianta 2: Video test nandgeni + vysledky po
celém dni.

|II

+/ ,Jednou naneses a uz se nemus($ starat

@ Varianta 3: Fotka poslednich kust skladem.
7 ,Mdme poslednich 10 ks - chce$ svou? Napi§
mil!”

CTA - Vyzva k akei

&8 Varianta 1: Anketa: w.
7 Ktery odstin se ti libf nejvic?”
® Cervend @ Nude  Rizova

yZVQL:

& Varianta 2: Text
NKA’B pemizu ti s

~ ,Napié mi do zprav,,
vyb&rem!”

&8 Varianta 3: Oqu>~na oﬁi {
< ,Klikni na odkaz v profilu %/

#\ Tento scéndf miies pouzit
dekorativni kosmetiku!



@ CO MUZES PRODAVAT PRES STORIES?

& KOSMETICKA

PECE O PLET A TELO

V Cistici kosmetika (odli¢ovage,
tonika, pletova mléka)
 Hydrataéni séra a krémy (denni,
nocni, anti—aging)

Vv O&ni krémy a séra (proti otokim,
vraskam)

v Masky na plet (platynkové,
bahenni, hydrata&ni)

V Peelingy a exfolia&ni produkty
 Opalovaci krémy s SPF (denni
ochrana pleti)

V Kosmetické dop|r”1|<y (gua sha,
vd|eé|<y, LED masky)

i VIZAZISTKA

LICENI A PECE O PLET
 Dlouhotrvajici rt&nky (matné,
hydrata&ni)

v/ Make-upy a BB krémy (pro rizné
typy pleti)

v Podkladové baze pod make-up
v Rasenky a produkty na obog&i

V Rozjasfiovade a bronzery

V Korektory na kruhy pod o&ima
V Fixatory make-upu (spreje, pudry)
V Stétce a houbitky na make-up

. MANIKERKA

PECE O NEHTY A RUCE

V Olej na nehty a kizigku (pro
hydrataci a rost)

V Sérum na posileni nehtd

V Hydrataé&ni krémy na ruce
 Profesiondlni pi|n|'|<y a |e§tié|(y
Vv Sady na domdci manikdru
(gellaky, lampy)

v/ Regeneraéni kiry na nehty

V Vitaminové dopliky pro zdravé
nehty

KADERNICE
VLASY A VLASOVA PECE
V Sampony na rist a regeneraci
vlaso
V Bezoplachové kondicionéry a
spreje
Vv Masky na vlasy (hloubkova
vyziva, hydraty/ Sérum na
roztfepené kone&ky
V Olej na vlasy (arganovy,
ricinovy, kokosovy)
V Profesiondlni htebeny a kartage
V Stylingové produkty (lak, vosk,
pé&na)



@ LASH STYLISTKA - PRODLOUZENI RAS
Vv Sérum na rist fas

V Setrné odli¢ovade na prodlouzené tasy
Vv Kartaeky a specidlni fasenkové hrebinky
V/ Hydrata&ni masky na o&ni okolf

© PERMANENTNI MAKE-UP / ESTETICKE SLUZBY
V Pé&e po zékrocich (balzamy, séra)

v Obogfi: stylingové gely, tuzky

V Produkty na hydrataci pleti

& MASERKA - TELOVA PECE A RELAXACE

Vv Masdzni oleje (aromaterapie, proti celulitidé)

V Peelingy na té&lo

V Hiejivé nebo chladivé gely na svaly

/ Domdci masdzni pfistroje
Zaéni tvorit Stories kaidy den podle 7 krokd.
Pouzivej rizné formaty, aby obsah byl zajimavy.

Neboj se Fict si o prodej — pokud nefeknes, lidé nebudou kupovat!

® Ted' vi vi§, jak prodavat pres Stories. Staéi zagit!




CHATGPT
PROMPT

PRO GENEROVANI| PRODEINICH STORIES



BONUS: ChatGPT
prompt pro
generovani
prodejnich Stories

Chces¥ si usnadnit tvorbu obsahu? Pouzij
tento jednoduchy ptikaz pro ChatGPT a nech si
vygenerovat hotové Stories!

# Zkopiruj a vloz do ChatGPT:

Ahoj ChatGPT! Pomoz mi vytvofit sérii
prodejnich Stories pro mij beauty produkt.

e Mdj produkt: [N&zev produktu]

« Pro koho je uréen: [Popis cilové skupiny - v&k,
typ zékaznic]

e Hlavni problém, ktery fesi: [Napt. suchd plet,
lamavé nehty, vypadavani vlast]

e Jaké vysledky z&kaznice ogekavaji?

e Jaky chci styl Stories? (Edukativni, osobnf
zkugenost, prodejni, interaktivni)

Chci, abys mi vygeneroval 7 Stories podle
mého prodejniho frameworku:
B HOOK - P¥itdhni pozornost
B3 IDENTIFIKACE - Popi$ problém zdkaznice
E) EDUKACE - Ukaz resenf
3 SPOLECENSKY DUKAZ - Sdilej recenze
B NAMITKY - Zpracuj obavy zdkaznic
A NABIDKA - Jak produkt ziskat
CTA - Jak zgjistit reakci

# Vygeneruj mi ndvrhy Stories na miru!”

# ChatGPT ti podle toho vytvoti scéndr
prodejnich Stories, ktery jen upravi§ a pouzijes!
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DEKUJI ZA
PRECTENI!
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JANA VOLESKA
SITE PRO SALONY

Zustanme v
kontaktu



